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Formålet med ’Alt om smykker & ure’ er at skabe op-
mærksomhed om guldsmede- og urbranchens pro-
dukter og øge kundestrømmen og salget i de danske 
guldsmede- og urforretninger.

Forbrugermagasinet ’Alt om smykker & ure’ inspi-
rerer kvinder og mænd gennem livsstilsartikler, gui-
des, produktomtaler, konkurrencer og portrætter til 
at besøge de danske guldsmede- og urforretninger 
og vælge branchens produkter frem for andre pro-
dukter.

’Alt om smykker & ure’ møder læseren i øjenhøjde 
og fortæller om nye tendenser. Det giver læseren 
baggrundsviden og inspiration til at foretage det rig-
tige køb af smykker og ure – i en dansk guldsmede- 
og urforretning.

Forbrugermagasinet udstråler kvalitet og opnåelig 
eksklusivitet. Gennem sine artikler og redaktionelle 
produktomtaler adskiller ’Alt om smykker & ure’ sig 
klart fra brochurer og kataloger.

Forbrugermagasinet anvender den seneste viden om 
de dynamiske effekter, der motiverer forbrugeren til 
et køb.Derfor er der vejledende udsalgpriser og for-
handlerinformation ved alle omtalte produkter.

’Alt om smykker & ure’ udgives af Guldsmedefagets 
Fællesråd.

Nyhedsbrev til forbrugerne

Forud for hver udgivelse af forbrugermagasinet ‘Alt 
om smykker & ure’ udsendes et nyhedsbrev til for-
brugere. Det er muligt at købe bannerannonce i ny-
hedsbrevet.

Alt om smykker & ure
Forbrugermagasin/B2C

Forbrugermagasinet ’Alt om smykker & ure’ udgives i 45.000 eksem-
plarer og er Danmarks største forbrugermagasin om smykker og ure. 

Side 21  Side 21  

TEMA: NyE TidEr

Saseline Sørensen tænker tilbage på tiden i S.O.A.P, hvor 
bælterne var fulde af similiguld, perler og BlingBling. I dag 
er den 27-årige sangerinde nærmest gået i den modsatte 
grøft med få enkle og mørke smykker.

”Nu synes jeg, et godt smykke er et, der fremhæver den, 
man er, og de smukke sider, man har fra naturens side. 
 Ligesom sminke og tøj helst skal gøre. Til daglig går jeg  
kun med de her læderarmbånd og ringe i hvidguld. Jeg er 

vild med Line & Jos design, som er råt og køligt.“ 

Firkløver for lykke
Også ringen med et firkløversymbol er et af de største hit for tiden. 

”Ringen er ny, men jeg har altid godt kunnet lide firkløveren – både for 
symbolværdien om lykke og pga. formen. Faktisk har jeg tænkt mig at få 
 tatoveret en firkløver på min finger,“ fortæller sangerinden og holder en lille 

pause. Det er en tanke, der ikke er blevet sagt højt så mange gange før.
”Men det skal først være den dag, jeg føler mig klar til at stifte familie igen 

og har fået en ny  kæreste.“ Hun smiler.
Sidste år gik hun og Frederik Fetterlein fra hinanden, og sønnen Sean bor 

hos Saseline. På håndleddet har hun fået lavet en tatovering, der både ligner 
et S og en node.

”Sean og musik er de to vigtigste ting i mit liv,“ siger Saseline, der også har 
et blivende smykke i nakken i form af en farverig sommerfugl. Hun løfter op 
i det sorte hår og viser tatoveringen.

”Der er ikke så mange, der ved, jeg har den. Vist ikke engang min mor. 
Den symboliserer frihed, og jeg fik den lavet på en ferie i Thailand sidste år.“

Mellem tre religioner
Saseline er vokset op med en muslimsk mor og en kristen far. I smykkeskri-
net kan man se ophavet i form af nogle fine guldsmykker og et par vedhæng 

RopåSaseline er gået væk fra  
prangende BlingBling og elsker 
nu allermest sit ur. Se de smykker, 
sangerinden værdsætter højest 
– f.eks det, hun bærer i nakken … Af Mille MadSen     foto Mikkel TjelleSen

”Før i tiden kunne 
det ikke blive stort 
og glitret nok.“

Saseline Sørensen, sangerinde,  
27 år, og aktuel med soloalbummet 
Restart. Hun er tidligere studievært 
og medlem af popduoen S.O.A.P. 
Har sønnen Sean på to år. 

››
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01 Guld Fatima-halskæde med saffir. Daisy. Vejl. pris 4.800 kr.  02 Hoops of Lotus-øreringe. JewlsCPH. Vejl. pris 599 kr.  03 Fjerkrave. Heartmade. Vejl. pris 2.199 kr. 
04 Magic-ringe i 18 karat guld med røgtopas, rubiner og ametyst. Jewelscph. Vejl. pris 14.995 kr. pr. styk.  05 Hummingbird silkekjole. Stine Goya. Vejl. pris 2.200 kr.  

06 Holle-øreringe. Dyrberg/Kern. Vejl. pris 550 kr.  07 Halskæde. Pilgrim. Vejl. pris 459 kr.  08 Cadi-armbånd. Dyrberg/Kern. Vejl. pris 450 kr.  09 Tribal-halskæde. Day Birger 
Mikkelsen. Vejl. pris 699 kr.  10 Perle-armbånd. Nordal. Vejl. pris 169 kr.  11 Halskæde. Friis & Co. Vejl. pris 199 kr.  12 Halskæde. By Malene Birger. Vejl. pris 699 kr.  

13 Bladprint-silkekjole. Kudibal. Vejl. pris 1.699 kr.  14 Peru viansk inspireret makeup-pung. Leontine Hagoort. Vejl. pris 499 kr.  15 Leopardprint-ballerinasko. Mimic. Vejl. pris 199 kr.
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Så er der dømt etnisk mønstermiks og inspiration fra alle 
verdens hjørner. Se bare modeskabere som Dries van Noten og 

Kenzo. Dyrk looket med etnisk inspirerede smykker.
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Alidra Alić er en af de mange smykkedesignere, som henter 
inspiration i botanikkens verden lige nu. Og hendes stil er 
helt unik.  

Alić laver både avantgarde-smykkekunst og bredere ap-
pellerende kollektioner som ’Fine Jewellery‘. Kunderne til 
avantgarde-smykkerne er primært private samlere og uden-
landske kendisser. 

Er dine smykker lavet til at gå med eller tænkt som udstil-
lingsobjekter?

”Begge dele. Mine avantgarde-smykker er tænkt som skulpturer til at udstille på 
hånden, på et galleri eller på et bord. Med en af mine ringe følger en udstillingsmon-
tre, så når man ikke har ringen på hånden, kan man nyde den udstillet.“ 
Hvor får du inspirationen fra?

”Inspirationen kommer fra Alice i Eventyrland og blomsternes verden. Jeg har 
brugt mange år på at bygge mit univers op og eksperimentere med materialer. Jeg 
henter ikke inspirationen et bestemt sted. Men jeg kan blive rørt af andre kunstneres 
arbejde som f. eks. Sam Taylor Wood, Sofia Coppola, Ole Yde,  Cecilie Toklum og 
Britt Sisseck“. ››

Den 27-årige Alidra Alić  s smykker 
befinder sig et forunderligt sted 
midt imellem avantgarde-kunst 
og smykkedesign. Hendes ringe 
er formet som roser, valmuer og 
hyacinter, og de findes ikke 
magen til. Velkommen til

Tendens

Alidras
			Verden

DETTE FOrår åBnEr AlIDrA AlIć En OnlInEBuTIK MED uDvAlgTE SMYKKEr. 

Se ogSå  www.alidraalic.com

Side 29  

›
Alidra Alić holder sin 
teknik hemmelig, men 
afslører, at hun bruger en 
særlig type plastik, som 
hun støber efter smyk-
kernes form. I visse 
smykker kombineres 
dette med ædelmetaller 
som f.eks. sølv.
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Alt om smykker & ure
Forbrugermagasin/B2C – formater og priser

ANNONCEPRISLISTE i DKK (ekskl. moms)

FORMAT STØRRELSE PRIS 

Dobbeltside* 420 x 275  mm 29.800 kr. 
Helside* 210 x 275  mm 19.900 kr.
Bagside* 210 x 275  mm 23.880 kr.
side 3 og 5* 210 x 275  mm 22.880 kr.
1/2 højformat* 105 x 275  mm 13.600 kr.
1/2 side tværformat* 210 x 137,5  mm 11.300 kr.
1/4 side* 103 x 137,5  mm 5.900  kr.
Indkøbsguiden 10 pr. side 83 x 48  mm   2.950 kr.
Packshots på produktsider (maks. 6 stk pr. annoncør) 1.850 kr.

* Læg 3 mm til beskæring for annoncer som går til kant samt skæremærker

Produktionsdata

Udgivelser: 45.000 eksemplarer
Sideantal:  60 sider
Format:  210 x 275 mm
Farver:  4+4 CMYK
Papir:  indhold:  100 g UMP Star gloss
 omslag:  300 g træfrit gloss papir,
  UV lak på yderside af omslag, falset

Bannerannonce i ’alt om smykker og ure’ nyhedsbrev 
(ekskl. moms)

STØRRELSE PRIS
125 x 125 pixels 350 kr.** 

** + 1 kr. pr. mailadresse, hvortil nyhedsbrevet sendes. 

Få yderligere information på www.guldsmed.dk –>Medier

Dobbeltside1/2
HøjformatHelside

side 3 og 5
1/2 side

tværformat

1/4

Bagside

Udgivelser i 2011 
(deadlines for annoncemateriale) 

06 ALT OM SMYKKER & URE

Deadline – 18. marts
Udgivelse – 14. april

07 ALT OM SMYKKER & URE

Deadline – 2. november
Udgivelse – 21. november

Materiale leveres til
Guldsmedefagets Fællesråd
Kongevejen 270, DK-2830 Virum
Telefon:  +45 4583 5211
Fax:  +45 4583 0611
E-mail: annoncer@guldsmed.dk

‘A
lt om

 sm
ykker &

 ure’ forbeholder sig ret til at afvise m
ateriale tilsendt uopfordret eller annoncer, der ikke lever op til forbrugerm

agasinets standarder.

I.G

Nyhedsbrevene

Ønsker du at høre mere om ban-
nerannoncer i  ‘Alt om smykker 
& ure’  Nyhedsbrevene kan du 
kontakte sekretariatet på mail 
therese@guldsmed.dk eller ringe 
+45 4583 5211
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krysopras har været brugt i smykker de seneste 
3.500 år – det bekræftes blandt andet ved fundet af 
en halskæde med krysopraser i en meget fin kvalitet. 
Halskæden blev fundet på en egyptisk mumie, der 
blev dateret til år 1500 før vores tidsregning. Græ-
kerne og romerne var også begejstrede for kryso-
pras, og i middelalderen blev stenen tillagt magiske 
kræfter. Et eksempel var troen på overtroen var, at 
en tyv blot behøvede at tage en krysopras i sin mund 
for at blive usynlig. 

Ordet krysopras stammer fra det græske ”kryso” – 
guld og ”prason” – porre. De to ord skulle udtrykke 
”grønt guld”. Krysopras er blevet udvundet i Polen 
i flere hundrede år, men der er forekomsterne for 
længst udtømt. Frederik den Store af Preussen 
(1712-1788) elskede krysoprasen meget højt og 
brugte stenen til dekorative formål i sine slotte 
og kapeller. Eksempler på dette kan i dag sta-
dig nydes i Wenceslaus Kapel i Prag og i slottet 
Sanssouci i Potsdam. 

Forekomster

Forekomster af krysopras findes mange ste-
der rundt om i verden, for eksempel i Cali-
fornien, Brasilien, Indien, Sydafrika, Ural 
bjergene i Rusland og i Australien. De 
fleste af disse forekomster har krysopras 

af temmelig ringe kvalitet, men fra tid til anden fin-
der man enkelte flotte sten. Da man i 1960’erne i 
Australien fandt krysopras i smykkekvalitet blev ste-
nen nok engang populær. Faktisk forveksles flotte 
australske krysopraser indimellem med jade – og de 
kaldes derfor nogle gange for ”australsk jade”. 

I Australien finder man krysopraser flere steder: I 
Queensland, Tasmanien, og i det sydlige og vestli-
ge Australien. Den bedste og mest rene kvalitet af 
krysopraser kommer fra Marlborough området i 
Queensland. Krysopras-forekomsten blev opdaget 
lidt tilfældigt, da man i 1962 var i færd med at ud-
vinde nikkel i voldsomme mængder. Området er si-
den da blevet helliget fundet af krysopraser. 

I 1990’erne var der stor efterspørgsel på krysopras. 
Det var primært de asiatiske lande som Sydkorea, 
Hong Kong, Taiwan og Japan, der aftog krysoprasen. 
Af frygt for at løbe tør for forekomster blev tidligere 
nikkelområder undersøgt igen, og det gav pote: Re-
sultatet blev en stor produktion af krysopras, som i 
dag overvejende foregår i det fjerntliggende Yerilla 
distrikt i det vestlige Australien. Minerne producerer 
store mængder krysopras af medium kvalitet, og små 
mængder af fineste kvalitet. Yerilla-krysopraserne er 
meget velegnede til udskæringsarbejde.

Krysopras

AF gEmmOLOg sANDOR szOEKE, LLB, FgAA (FELLOw OF THE gEmmOLOgIcAL AssOcIATION OF AUsTRALIA) 
FOTOgRAF: RIcARDO RAmIREz Og PO YUEN

det (æble-)grønne mineral
Krysopras er en kalcedon – en sjælden variant af krypto-
krystallinsk kvarts. Som oftest er mineralet semi-trans-
parent, lys- eller mellemgrøn, eller gullig-grøn i sin farve. 
Den distinkte grønne farve forårsages af fint fordelte in-
deslutninger af nikkel-silikat. Den intense grønne farve 
er naturligvis den mest kostbare.

Ring af guld med diamanter og 
krysopras fra Dior Fine Jewellery

L20112_AuClock4_2010_indhold.indd   11 24/08/10   13.40

AuClock er guld-, sølv- og urbranchens fagmagasin.
Magasinet inspirerer, informerer og underholder 
ved at bringe nyheder af fælles interesse, skabe de-
bat og opdyrke inspirerende baggrundsviden – på et 
højt fagligt niveau med blikket rettet mod Danmark 
og ud mod resten af verden. 

AuClock er i dag det eneste fokuserede fagmagasin, 
der professionelt dækker guldsmede- og urbranche i 
Danmark. Magasinet produceres i samarbejde mel-
lem Guldsmedebranchens Leverandørforening og 
Danske Guldsmede og Urmagere. Den redaktionelle 
linje sættes igennem trends, nyheder, debat, messer 
mv., og udvikles i et samarbejde mellem leverandør- 
og detailsiden.

En leverandørs reelle kundegrundlag er typisk min-
dre end antaget. Mange lader sig påvirke af oplagstal 
og bredde i stedet for at fokusere på det reelle kun-
degrundlag. Her er et fagmagasin unikt. Det rammer 
præcist og seriøst. Det modtages af læseren med mo-
tivation og nysgerrighed efter at få information og 
viden.

AuClock er det mest effektive og direkte medie, hvis 
din virksomhed ønsker at nå detaillister og leveran-
dører i Danmark og derved skabe opmærksomhed 
om jeres produkter. 

Fagmagasinet AuClock er den bedste indgang til 
guldsmede- og urbranchens i Danmark.

AuClock
Fagmagasin/B2B

Fagmagasinet AuClock er målrettet de danske aktører
i guldsmede- og urbranchen.
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LINE & JO APS – www.lineandjo.com 

LUCIE KAAS I/S – www.missbibi.dk / www.missbibi.com

LUND OF COPENHAGEN A/S – www.lundcopenhagen.dk

MARTINA OF SWEDEN APS – www.lachance.dk

MIA PETRA APS – www.miapetra.dk

MIGUEL LOERÈ INTERNATIONAL – www.miguelloere.com

MITOS APS – www.mitos.dk 

NATACHA TROLLE – Natascha.trolle@gmail.com

NIELS RUDDY HANSEN APS – nrh@ruddyhansen.dk

NORDAHL ANDERSEN – www.noa.dk

NURAN V/NURAN KUMASCI – www.nuran.dk

OLE LYNGGARD COPENHAGEN – www.olelynggaard.dk

PANDORA JEWELRY A/S – www.pandora.dk

PEARLHOUSEROCK – www.pearlhouserock.com

PEARLS & PIECES – www.pearlsandpieces.dk

PEARLWISE – www.pearlwise.dk

PER BORUP DESIGN A/S – www.perborupdesign.dk

POMPUS – www.pompus.dk

RABINOVICH – www.rabinovich.dk

RANDERS SØLVVAREFABRIK – www.randerssolv.dk

REBECCA FALCK/FALCK GULD – www.falckguld.dk

ROUGHDIAMONDS.DK – www.roughdiamonds.dk

SAN – www.san-design.dk 

SILVERADO SCANDINAVIA APS – www.silverado-scandinavia.com

SILVERSTYLE IMPORT & EKSPORT – silverstyle@mail.tele.dk

SKRIVERS GULD APS – www.skriver-guld.dk

SMYKKERIET – www.smykkeriet.com

SMYKKESMEDIEN APS – www.smykkesmedien.dk

SPEITZER I/S – www.speitzer.com

SPINNING JEWELRY A/S – www.spinningjewelry.dk

STINE A DESIGN JEWELLERY – www.stinea.dk 

STØVRING DESIGN – www.stovringdesign.dk

SUSANNE FRIIS BJØRNER APS – www.sfbcph.com

SVANE & LÜHRS – www.svane-luhrs.dk
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ANDREAS EXNER – www.andreasexner.dk

ANNA MOLTKE-HUITFELDT – www.moltke-huitfeldt.dk

ANETTE WILLE  – www.anettewille.dk

BARTON – www.bartonsmykker.dk

BECHRISTENSEN APS – www.bechristensen.dk

BEEQA APS – www.beeqa.com

BIRGITTE BONNERUP APS – www.birgittebonnerup.dk

BODIL BINNER APS – www.bodilbinner.dk

CECILIE SILVER – www.stasiguhrlager.dk

CENIUS & BACH – www.cenius.dk

CHARLOTTE PANKOKE APS – www.auraofcopenhagen.com

CPM APS – www.cpm-diamond.com

CRYSTAL DESIGN – crystaldesign@ofi r.dk

DANIOR APS – danior.ole@get2net.dk

DESIGN BY BIRN APS – www.designbybirn.dk

DYRBERG/KERN A/S – www.dyrbergkern.com

FAF ARRANGEMENTS APS – www.smykkestanden.dk

FEMALE ACCESSORIES – www.female-web.dk

FLORA DANICA JEWELLERY – www.fl oradanica.com

FREDBERG V/TONNY ØSTERGAARD – www.fredberg.dk

GEORG JENSEN A/S – www.georgjensen.com

GULD & SØLV DESIGN APS – www.touch.gs

GULDSMED GHITA RING – www.g-ring.dk

HEIDI FRIIS – www.heidifriis.com

HEIN SILVER DESIGN SCANDINAVIA – www.heinsilverdesign.dk

HEIRING A/S – www.heiring.dk

HEJL & CO A/S – www.hejl.dk

HELLE JØRVAD – www.joervad.com

HERMANN SIERSBØL APS – www.siersbol.dk

HOUMANN I/S – www.houmann.dk

HÖGSKILDE & CO. APS – www.hoegskilde.dk

ITALINE / JØRN SØNDERGAARD – italine@mail.dk

IZABEL CAMILLE APS – www.izabelcamille.com

JACOBI COPENHAGEN – www.jacobicopenhagen.com

JANINA – www.janinajewellery.com

JANNE ROMILD – janne@romild.coM

JENS J. AAGAARD A/S – www.byaagaard.dk

JEWLSCPH – www.jewlscph.com

JULIE SANDLAU APS – www.juliesandlau.com

JTR APS – www.opiumone.com

JØRGEN MEINCKE – www.j-meincke.com

KAZURI SCANDINAVIA – www.kazuriscandinavia.dk

KD – KIRSTEN DYRUM – www.kirstendyrum.com

KLINKBY & HECHT APS – www.klinkby-hecht.dk

KRANZ & ZIEGLER APS – www.kranz-ziegler.dk

LENE VISHOLM ARVE – www.lenevisholm.dk

Hos Pind J Design l� gger vi v� gt 
p� et godt h�ndv� rk 

Se mere p� www.pindjdesign.dk  
Tlf.: +45 46 56 12 52
Fax: +45 46 56 33 75
bnh@bnh.dk
www.bnh.dk

www.scrouples.dk

 Mød os i Bella Center 
stand C2-08
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AKTIV GULD A/S – www.aktivguld.com

DHÆ A/S – www.dhae.dk









buTIKsINdReTNING / embAllAGe

ANdeT

PeRleR / sTeN

besTIK / KORPus

HAlVFAbRIKAT / VÆRKTøj / mAsKINeR

 Kontakt Anne Mai på telefon 45 83 52 11 
for indrykning af annonce i Brancheguiden

DEKI SPORTSPRÆMIER – www.deki.dk

CARL BOESEN APS – Postboks 234-2000 Frederiksberg C

CENCHROS APS – www.cenchros.com

CHARLOTTE ENGELL I/S – charlotte@ce-perler.dk

LISE LUND KORAL – www.liselundkoral.dk

MARC’ HARIT – www.marcharit.com 

TORBEN SKOV PEARLS – www.torbenskov.com

FREDERICIA SØLV APS – www.fredericia-solv.dk

uRe
POUL LYSGAARD APS – mail@spendser.dk

ROSENDAHL INTERNATIONAL A/S – www.rosendahl.dk

WATCHHIM – www.watchhim.dk

ØRNBO COPENHAGEN APS – www.ornbocopenhagen.dk

K.A. RASMUSSEN – info@ka-rasmussen.dk

RAVSTEDHUS APS – www.ravstedhus.dk

T. & J. DESIGN I/S – tj.design@mail.dk

TAGE HANSEN GULDSMEDIE – www.thulemanden.dk

TEDDY – guldsmed.teddy@mail.dk

TH. ØRUM APS  – www.thorum.dk

TOFTEGAARD DANMARK APS – www.Toftegaard.com

TURM GULD & SØLV A/S – www.turm.dk

UNODOMANI APS – www.unodomani.dk

VALK INTER COLLECTION – www.valk-jewellery.dk

VON LOTZBECK JEWELLERY – www.vonlotzbeck.dk

… kan du læse den 
store trendrapport efter 
Copenhagen Jewellery Fair, 
blivere klogere på luksus-
scenens status og høre mere om 
hvordan udenlandske smykke-
firmaer opfatter den 
danske designtradition.

I næste nummer
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Defi nition og teknisk data
•	 Krysoprasen blev dannet for ca. 25 mil-

lioner år siden. Mineralet er en kvarts 
fra kalcedongruppen. Andre sten i denne 
gruppe er karneol, agat, dendritkvarts og 
mosagat, jaspis og onyks

•	 Forekomst: Krysopras er et sekundært 
mineral, der fi ndes i årer i serpentinbjer-
ge efter lang tids forvitring og vandspejl-
ændringer har fundet sted. Findes i 
alluviale forekomster

•	 Farve: Alle nuancer af grøn, den æbleg-
rønne og mest eftertragtede nuance 
skyldes et 2,4 procent indhold af nikkel. 
Krysopras kan indeholde hvide, sorte og 
brune indeslutninger

•	 Refraktivt indeks (lysbrydning): 1,53-1,54

•	 Hårdhed: 6½-7½

•	 Densitet: 2,58-2,65

•	 Krystalsystem: Trigonal mikrokrystal-
linsk aggregat)

•	 Kemisk sammensætning: SiO2 (med alt 
fra 0,5-2,38 procent nikkel og fra 1,6 
procent vand og opefter)

•	 Transparens: Gennemsigtig – opak.

•	 Dobbel-refraktion: Op til 0,004

•	 Dispersion: Ingen

•	 Absorptionsspektrum: Naturlig 4439

•	 Fluorescens: Ingen

•	 Struktur: Mikroskopiske kvartsfi bre med 
en radikal struktur.

Grov krysopras fra Natascha Trolle

Den rå variant af kryptokrystal-
linsk kvarts
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44   bella & beyond

Eterna introducerer et nyt manuelt værk – Madison Eight Days 
– med otte dages drift og to fjederhuse ophængt i to keramiske 
kuglelejer. Urkasse af rustfrit stål, skive med indgraveret solstrå-
lemønster, stort datofelt ”kl.14”, og med et ridsefrit antirefl eks-
behandlet safi rglas. Fås med tre forskellige farvede læderremme

Rosendahl fornyer garderoben 
og Watch II med sæsonens far-
ver – en kakifarvet komfortabel 
gummirem med thermoplastisk 
polyurethane og med en denim-
farvet nylonrem 

Til Cannes fi lmfestivalen fej-
rede de Grisogono urmodellen 
Instrumento N°Unos ti års ju-
bilæum. Det blev gjort med far-
verige pop art modeller matchet 
af klassiske de Grisogono arm-
ringe af rokke; her med Paraïba 
turmaliner 

Movado Cia uret; 
23,5 mm kassedia-
meter, af højglanspo-
leret rhodiumbelagt 
rustfrit stål med 
14 diamanter (i alt 
0,14 carat) – femi-
nine elegance i sin 
reneste form

Georg Jensens ”Eve”, designet 
af Barth Nussbaumer; klas-
sisk og moderne, underspillet 
og sexet. Den cirkulære skive 
fl yder blødt over i lænkens led. 
Fås både med og uden dia-
manten placeret ”kl.12”

Fra Sector ses der sportsure i store 
størrelser, opkaldt efter samme: 
Oversize Bike hedder den ene – den 
anden hedder Oversize Dual Tie. 46-
48 mm i diameter, af stål med læder-
remme og kvartsværk

Ur fra Inex Diamond Collection.
Siden 1952 er der blevet solgt 
adskillige millioner Inex ure – 
samtlige med formstøbte kasser 
af rustfrit stål med Miyota vær-
ker produceret af Citizen. Inex 
Diamond Collection består af 12 
grundmodeller, hvert ur prydet 
med 4-12 diamanter

Ursektionen
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cK Strive kronograf; af 
poleret rustfrit stål med 
blå sekundviser. Fås med 
flere skivefarver, i to stør-
relser og enten med lænke- 
eller læderrem

Fra Police et rundt og klas-
sisk ur ved navn Indepen-
dence med tre indikatorer, 
præget af matte stålover-
flader

Raymond Weils 
”Nabucco Va, Pensi-
ero” opkaldt efter en 
kendt Verdi-arie for 
kor; af sandblæst 
titan i en grålig 
nuance af granit og 
stål, 46 mm i dia-
meter,

Col Moschin Deep Sea 
Diver fra Oris. Årets 
modeller har  belagt 
med ikke-reflekterende 
tungsten. 49 mm i dia-
meter, grå PVD-belagt 
kasse af titan. Leveres 
med gummirem

Watch IV fra Rosendahl 
fås desuden i fire nye 
farvekombinationer

Porsche Design har lan-
ceret en “heritage” serie 
– den første model hedder 
”Heritage P’6530 Tita-
nium Chronograph”; med 
44 mm i diameter er uret 
udført i letvægtstitan, i 
911 eksemplarer efter den 
kendte sportsbils nummer

Rados ur Ceramica fra 
1986 blev i år fremvist i 
en automatik version med 
120 dage power-reserve. 
Det digitale display kom-
bineret med automatisk 
værk gør uret til et af de 
vigtigste for det schweizi-
ske mærke

Omega Constellation Quartz 
35 mm; af stål med læderrem, 
et præcisionsværk af kvarts og 
sort alligavtorrem. Skiven pry-
des af et supernova-mønster og 
11 diamanter. På kransen sidder 
34 diamanter (i alt 1 carat)

Ur fra DKNYs keramiske 
serie, i en klassisk kombi-
nation af sort og hvidt

Invicta Reserve Sub-
aqua Venoum Rubber, 
model 6118; med urski-
ve af perlemor, kasse af 
stål, drejelig urkrans, 
antirefleks mineralglas 
med safirbelægning, da-
tovisning, gummirem 
og en diameter på hele 
53,7 mm. Vandtæt til 
1.000 meter
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AuClock
Formater og priser

ANNONCEPRISLISTE i DKK (ekskl. moms)

FORMAT STØRRELSE  LISTEPRIS  MEDLEMSPRIS

Dobbeltside* 420 x 297 mm 19.100 kr. 15.450 kr.
Bagside* 210 x 254 mm 16.750 kr. 13.950 kr.
Side 2, 3 el. 5* 210 x 297 mm 15.550 kr. 12.650 kr.
Helside* 210 x 297 mm 11.950 kr. 9.850 kr.
Kolofon* 105 x 297 mm 9.950 kr. 8.850 kr.
1/2 side højformat* 105 x 297 mm 8.950 kr. 7.850 kr.
1/2 side 170 x 122 mm 7.500 kr. 6.450 kr.
1/4 side 84 x 122 mm 4.150 kr. 3.750 kr.
1/8 side 84 x 60 mm 1.950 kr. 1.650 kr.
Tekst (max 50 ord) 84 x 60 mm 1.950 kr. 1.650 kr.
Brancheguiden (B.G) 83 x 48 mm   1.750 kr. 1.450 kr.

* Læg 3 mm til beskæring for annoncer som går til kant samt skæremærker.

RABAT VED SAMLET BESTILLING AF FLERE ANNONCER
2 stk  4 stk  6 stk
10%  15%  20%

Produktionsdata
Format: A4  – 210 mm x 297 mm
Farver:  4+4 CMYK
Papir:  indhold – 115 gr. Gallerie Art mat
 omslag – 300 gr. Gallerie Art mat

Få yderligere information på www.guldsmed.dk –> Medier.

Udgivelser i 2011 
(deadlines for annoncemateriale) 

1 AuClock
Deadline – 4. januar
Udgivelse – 2. februar

2 AuClock
Deadline – 25. februar
Udgivelse – 25. marts

3 AuClock
Deadline – 28. april
Udgivelse – 27. maj

4 AuClock
Deadline – 27. juni
Udgivelse – 9. august

5 AuClock
Deadline – 5. september
Udgivelse – 5. oktober

6 AuClock      
Deadline – 2. november
Udgivelse – 2. december

DobbeltsideHelside Kolofon

1/2

1/4
1/8

Bagside

Materiale leveres til
Guldsmedefagets Fællesråd
Kongevejen 270
DK-2830 Virum
Telefon:  +45 7027 5211
Fax:  +45 4583 0611
E-mail: annoncer@guldsmed.dk

AuClock forbeholder sig ret til at afvise materiale tilsendt uopfordret eller annoncer, der ikke lever op til fagmagasinets standarder.

B.G

information
Medie
gu l dsm e de br a nc h e ns
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www.altomsmykkerogure.dk er Danmarks største 
forbrugerportal med fokus på smykker, ure og eks-
klusiv livsstil.

www.altomsmykkerogure.dk er et unikt forbruger-
univers for den brede målgruppe, der ønsker viden 
og inspiration. Portalen er den naturlige digitale 
forlængelse af det forbrugerunivers, vi præsenterer 
i magasinet ’Alt om smykker & ure’ – med samme 
lækre design som magasinet, men med større fl ek-
sibilitet og fl ere kreative muligheder. Her vil forbru-
gerne løbende blive opdateret om smykkemode, ny-
heder, guides, skønhed og meget mere.

www.altomsmykkerogure.dk er den førende portal 
inden for smykker og ure, ligesom forbrugermagasi-
net er det på magasinfronten.

Brugerprofi l

Altomsmykkerogure.dk henvender sig til et bredt 
udsnit af danske forbrugere, med fokus på kvinder 
i alderen 17 til 50 år. De besøgende på portalen har 
stor interesse for smykker, ure, mode, tøj og naturlig-
vis nye trends. De elsker at shoppe og at gå på café. 
De er selvstændige, udadvendte og karrierebevidste. 
Denne målgruppe anvender 62% af deres medietid 
på Internettet. Tallet er stigende, og derfor er det en 
grundlæggende betingelse for branchens aktører at 
være repræsenteret på Internettet.

www.altomsmykkerogure.dk
Forbrugerrettet online annoncering

Danmarks største forbrugerrettede smykke- og urportal 
www.altomsmykkerogure.dk med bl.a. eksklusive produktgallerier.

information
Medie
gu l dsm e de br a nc h e ns
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www.altomsmykkerogure.dk
Produktgallerier og priser

6  måneders abonnementpris
 6.200 kr. eksklusiv moms

12  måneders abonnementpris
 9.400 kr. eksklusiv moms

Medlemmer af Guldsmedefagets Fællesråd får 
50 procent rabat på ovenstående priser.

De generelle betingelser for Guldsmedefagets
Fællesråds produkter gælder også online.

abonnementpriser for
produktgallerier

PRODUKTGALLERIER 

Produktgallerier er et af de mest forbrugerbe-
søgte områder på www.altomsmykkerogure.dk.
Gallerierne er designet, så forbrugeren nemt og 
hurtigt kan blive inspireret til at købe et nyt smyk-
ke eller ur. Opbygningen er baseret på den seneste 
viden i forbrugermønstre, hvor udvælgelse og prio-
ritering står i centrum.

Gallerierne er prioriteret højt i Google og leder di-
rekte hen til en forhandlerinformation.

Produktgallerierne sættes op af Guldsmedefagets 
Fællesråd, og du kan løbende udskifte alle produkt-
billederne i din virksomheds galleri.

Som tillæg til produktgalleriet er det muligt gratis 
at få eksponeret virksomhedens pressemateriale på 
forbrugerportalen. Pressematerialet placeres under 
menupunktet ”tendens” og vil typisk være ekspo-
neret i 2 til 3 uger. Guldsmedefagets Fællesråd for-
beholder sig ret til at redigere i tekst og opsætning 
af det fremsendte pressemateriale.

Konkurrencer

Ønsker du yderligere omtale af din virksomhed, 
kan du sponsorere præmier til de mange konkur-
rencer, der kontinuerligt lanceres på forbruger-
portalen. 

Kontakt

Ønsker du at høre mere om konkurrencer el-
ler ønsker du eksponering på forbrugerportalen 
www.altomsmykkerogure.dk kan du kontakte 
sekretariatet på mail therese@guldsmed.dk eller 
ringe +45 4583 5211.

information
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www.altomsmykkerogure.dk
Bannere og priser

Banner-annoncering

For 100 CPM (100 kroner pr. 1.000 visninger) kan 
der købes bannere på portalen. Banneret placeres 
øverst til højre på forsiden og går igen på alle under-
sider – dog ikke i produktgallerierne.

Ønsker du speciel placering, fx på udvalgte undersi-
der, kan det også lade sig gøre.

Du skal forvente, at dit banner kører i loop med an-
dre bannere på portalen.

banner

Priser for annoncering på

www.altomsmykkerogure.dk

1.000 visninger 
 100,– kr. eksklusiv  moms

Prisen beregnes ud fra CPM 100 (Cost per mille).
Det betyder at det koster 100 kr. pr. 1.000 visninger, 
hvilket er en meget fordelagtig pris.

Annoncemateriale
(forsendelse & levering)

Online annoncemateriale skal sendes på
mail til therese@guldsmed.dk.

• Bannermateriale skal være modtaget
senest 2 dage før en kampagne begynder

• Kampagneperiode (fra/til) og annoncørens 
navn skal angives

• Bannerformatet er 300 x 250 pixel.

• Et banner må maks. fylde 40 kb

• Streaming tid for et banner er maks.
60 sekunder

• Maks. 3 loops pr. banner-annonce

• Animation 15 sekunder eller 45 sekunder i alt

• Grafi kformaterne er gif, jpg eller fl ash. 
Hvis der benyttes fl ash, så husk clickTAG

• Et streamet banner skal have en muteknap, 
og det anbefales også at have en pause/play 
knap

• URL (Internetadresse), hvortil banneret skal 
linke, skal sendes sammen med grafi kken

A
lle retningslinjer og krav til m

aterialet følger de gældende standarder for Foreningen af D
anske Internet M

edier og kan læses på w
w

w
.fdim

.dk/form
ater
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